


attese. Pertanto, per l'anno in corso nove produttori 
su dieci sono ottimisti e la survey Mediobanca è anche 
più ottimistica soprattutto per le vendite fuori confine. Nel 
dettaglio, il 24,3% degli intervistati ritiene possibile realiz-
zare aumenti di vendite a due cifre nel 2016 (14,9% per 
il fatturato complessivo), mentre le attese ribassiste sono al 
5,5% delle aziende (8,1% sul fatturato totale).

CRESCE LA REDDITIVITÀ
Guardando i bilanci consolidati del 2014, l'Ufficio 
studi Mediobanca rileva una decisa ripresa dei principali 
indici (il rendimento del capitale investito - roi - e la red-
ditività netta - roe), con un balzo (da 2,9% a 6,1%) della 
redditività netta e del roi, che ha raggiunto i livelli massi-
mi del quinquennio 2010-2014 (grafico 5 a pagina 15: “I 
margini dell'aggregato vinicolo”). Ridotta la percentuale 
delle società in perdita (all'11%). Le migliori performance 
economiche e patrimoniali le realizzano nel 2014 le due 
venete Botter e Contri, poi Fratelli Martini e Masi; Cavit 
è la migliore cooperativa (13esima). Nelle prime sei po-
sizioni ci sono quattro società venete. L'aggregato delle 
imprese intervistate nell'indagine Mediobanca ha segnato 
nel 2014 un fatturato di 6,2 miliardi di euro.

ETICHETTE A +126% TRA 1996 E 2016
Indicativo di un percorso verso la qualità dei vini, il 
focus sulle etichette. Nel periodo 1996-2016, sono aumen-
tate di oltre 3.700 unità (+126%). Per l'11,5% sono di vini 
comuni (contro il 15,2% del 1996), mentre è cresciuta l'in-
cidenza dei prodotti di fascia alta: tra grandi vini, Docg 
e Doc si passa dal 42,4% del 1996 al 53,3% del 2016. In 

››
INDICE BORSISTICO MONDIALE PER IL 
VINO: +449% DAL 2001 
Da gennaio 2001, l'indice di Borsa mondiale 
del settore vinicolo, comprensivo dei dividendi 
distribuiti, è cresciuto del 449% con un 
tasso superiore a quello delle Borse mondiali 
(+86%). Al netto delle dinamiche delle Borse 
nazionali, la migliore performance relativa è 
delle società del Nord America (+611%) e della 
Francia (+94,8%); Australia in forte recupero 
(+66%), ma in altri Paesi le società vinicole 
hanno reso meno della Borsa nazionale: 
Cile -30% e Cina -52,4%. Considerando, 
invece, il periodo da gennaio 2009 (post-
crisi finanziaria), l'indice vinicolo di Borsa è 
cresciuto del 194% e, in termini relativi, del 
56,8%, con le Borse locali superiori agli indici 
vinicoli nei casi di Francia, Cina e Cile. Infine, 
nel primo bimestre 2016, le società vinicole 
sono andate peggio (-3%) rispetto alle Borse 
internazionali (-2,2%).

Salumi da Re
3ª edizione: 16-18 aprile 2016

polesine parmense (PR)

raduno nazionale di allevatori,
norcini e salumieri d’italia

Rosso
100% Magenta
  99% Giallo
    4% Nero

Rosso
Pantone 1797 C

Per stampa in quadricromia:

Per stampa con colori pantone

Nero

Nero

16 TERRITORI

particolare, le cooperative vedono aumentare la produzio-
ne più qualificata dal 37,2% del 1996 al 53,5% del 2016 
(dato stabile al 52% per le non cooperative). “Tali varia-
zioni” si legge nel rapporto “confermano la tendenza a 
privilegiare la crescita qualitativa in presenza di un mer-
cato fortemente influenzato dalla grande distribuzione”.

LA GDO RESTA IL CANALE PRIVILEGIATO
Per il campione intervistato da Mediobanca, la 
Gdo rappresenta il 40,4% delle vendite nazionali nel 
2015: si va dal 49,9% delle cooperative e il 34% delle 
restanti società. L'incidenza di questo canale risulta in 
crescita dal 36% del 2002 al 44% del 2015. Il secon-
do canale di vendite è il grossista/intermediario, col 
17%, poi l'Horeca che incide per il 7% sulle coop e 
per il 21% sulle altre società; invariata la vendita diretta 
all'11%, mentre enoteche e wine bar veicolano il 6,9% 
dei fatturati. Se però ci si focalizza esclusivamente sui 
grandi vini, dominano Horeca (36,3%) seguite da eno-
teche e wine bar (20,6%) e vendita diretta (16,8%), con 
la Gdo ad appena 4,9 per cento.
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